relatii.gublice.ci@iudbrasov.ro

From: UNCJR Office <office@uncjr.ro>
Sent: vineri, 12 februarie 2021 13:27
To: Arges - supleant 2; Cj Alba; cj Alba 2; CJ Alba 3; ¢j arad; ¢j arges; ¢j bacau; ¢j bihor 1;

¢ bihor 2; ¢j Bistrita Nasaud; j bistrita-nasaud; cj Botosani; ¢j braila; ¢j brasov; ¢j
Brasov 2; ¢j brasov P; ¢j brasov pres; ¢j buzau 1; ¢j calarasi; ¢j caras-severin; ¢j cluj; ¢j
constanta; ¢j covasna 2; ¢j covasna presedinte; ¢j dambovita; ¢j dolj; ¢j galati; cj
giurgiy; ¢j giurgiu 2; Cj Gorj; Cj Harghita; ¢j hunedoara; ¢j lalomita; ¢j iasi ghiseu.
unic; ¢j iasi presed; ¢j ilfov; ¢j maramures 1; ¢j mehedinti 2; CJ Mures: ¢j mures pres;
¢j neamt; ¢j neamt 2; ¢j olt; Cj Olt Presedinte; ¢j prahova; Cj Prahova Presedinte; G
Salaj; Cj Satu mare; CJ Satu Mare cons; CJ Satu mare pres; ) Sibiu; ¢j sibiu pres; ¢j
suceava 1; Cj Teleorman; ¢j timis; ¢j timis; ¢j tulcea; ¢j Valcea; CJ Vaslui; ¢j vaslui 2; ¢j

vrancea
Subject: Fwd: cerere de propuneri de proiecte pentru finantarea actiunilor de promovare a

produselor agricole - programul AGRIP, cerere PROGRAME MULTINATIONALE
Attachments: cerere de propuneri de proiecte pentru programe multinationale 2021 -

promovarea produselor agricole.pdf; factsheet-farm-fork_en.pdf-1.pdf

Stimatd doamna/Stimate domnule presedinte,

Va comunicam cererea de propuneri de proiecte de mai jos transmisa de citre Compartimentul relatii
internationale din cadrul UNCIR.

Comisia Europeand, prin Agentia Executivd pentru Consumatori, Sindtate, Agriculturd si Alimente
(CHAFEA) de la Luxemburg, a lansat la 28 ianuarie a.c. cererea de propuneri de proiecte 2021 , Programe
multinationale — promovarea produselor agricole”.

Granturile pentru actiunile de informare si promovare referitoare la produsele agricole sunt puse in aplicare
pe piata interna si in tarile terte in conformitate cu Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 al Parlamentului
European si al Consiliului”.

Programele multinationale se adreseaza unor parteneriate constituite din cel putin 2 entitati publice sau
private din cel putin 2 state membre interesate sa implementeze diferite tipuri de activitati de comunicare
si sa promoveze produse, fie pe piata interna a UE, fie in diferite {ari terte, potrivit intereselor specifice ale
acesteia/acestora.

Obiectivul general al actiunilor de informare si promovare (denumire: programul AGRIP) este cresterea

Informatii generale:

Politica UE de promovare a produselor agroalimentare este conceputa pentru a spori competitivitatea
sectorului prin valorificarea pietelor agroalimentare mondiale in expansiune si prin sensibilizarea cu privire
la standardele ridicate utilizate in agricultura UE, inclusiv in ceea ce priveste calitatea si sustenabilitatea.
Anul viitor va fi instituit un nou cadru pentru politica de promovare, astfel cum se prevede in strategia
LDe la ferma la consumator” (o fisa de prezentare generala a acestei strategii se regaseste in anexa).




Tn ceea ce priveste campaniile din afara UE, prioritatile vizeaza pietele cu potential de crestere ridicat, cum
sunt Japonia, Coreea de Sud, Canada si Mexic. Se preconizeaza cd printre efectele campaniilor selectate se
vor numara sporirea competitivitatii produselor agroalimentare din UE si a consumului acestor produse,
sporirea renumelui lor si cresterea cotei lor de piata in aceste tari vizate.

Comisia Europeand va aloca 182,9 milioane EUR in 2021 pentru finantarea activitdtilor de promovare a
produselor agroalimentare ale UE in tard si in strdindtate (2 cereri de propuneri de proiecte — programe
simple si programe multinationale). Pentru actuala cerere — programe multinationale - sunt alocate 82,4
milioane EUR.

Programul de lucru al Comisiei pentru 2021 care prevede si finantdrile pentru programele simple si cele
multinationale se concentreazd pe campanii care sunt in concordanta cu ambitiile Pactului ecologic
european. Aproape jumitate din buget (86 de milioane EUR) va fi destinat campaniilor care promoveaza
produsele ecologice, agricultura durabild a UE si rolul sectorului agroalimentar in ceea ce priveste actiunea
climatica si mediul.

Campaniile vor evidentia, de asemenea, standardele ridicate de siguranta ale produselor agroalimentare din
UE, precum si gama divers3 si traditionala de produse sprijinite de etichetele de calitate ale UE. Campaniile
care vizeaza tari din afara UE sunt planificate pentru piete cu potential de crestere ridicat, precum Japonia,
Coreea de Sud, Canada si Mexic.

Sectoarele eligibile includ lactatele si branza, uleiul de masline si vinurile.

Cererea de propuneri actuala vizeaza urmdtoarele 4 teme pe piata interna:
AGRIP-MULTI-2021-PI - programele de informare si promovar (Tema 1) — Piata interna
AGRIP-MULTI-2021-PI-ECOLOGICA (Tema 2) — Piata internd
AGRIP-MULTI-2021-PI-SUSTENABILA (Tema 3) — Piata interna
AGRIP-MULTI-2021-PI-DIETA-ADECVATA (Tema 4) — Piata internd

in plus, se referd la urméatoarele 2 teme in tari terte:

AGRIP-MULTI-2021-TT-TOATE (Tema 5) — Tari terte

AGRIP-MULTI-2021-TT-ECOLOGICA (Tema 6) — Téri terte

Eligibilitate: persoane juridice (organisme publice sau private); solicitantii trebuie sa fie:

- organizatii profesionale sau interprofesionale stabilite intr-un stat membru si reprezentative pentru
sectorul sau sectoarele in cauza,

- organizatii de producatori i asociatii ale acestora,

- organisme din sectorul agroalimentar care au ca obiectiv si activitate actiunile de informare si de
promovare pentru produsele agricole si care au fost insarcinate de statele membre sa indeplineasca o
misiune de serviciu public in acest sector.



Managementul general al acestei cereri este asigurat de agentia europeana CHAFEA.

Data limita pentru depunerea propunerilor: 28 aprilie 2021

Fisa de prezentare se regaseste in anexa.

Sursa de informare/textul oficial al cererii:

https://eur-lex.europa.eu/legal-

content/RO/TXT/?uri=uriserv%3A0J.C .2021.031.01.0027.01.RON&toc=0J%3AC%3A2021%3A031%3AFUL

£

https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/ro/IP 20 2436
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CERERE DE PROPUNERI DE PROIECTE 2021 :
AGRIP)

»PROGRAME MULTINATIONALE = PROIIOVAREA PRODUSELOR AGRICOLE PROGRAHUL =

GRANTURI PENTRU ACTIUNILE DE INFORMARE SI PROMOVARE REFERITOARE LA PRODUSELEAGRICOU__’: PUSE iN APLICARE PE PIAT
INTERNA SIIN TARILE TERTE IN CONFORMITATE CU REGULAMENTUL (UE) NR 1144/2014 AL PARLAMEN ' LUi EUROPEANﬁIAL

CONSILIULUI

REFERINTA: 2021/C 31/07

DoMENII: agriculturd, informare, comunicare/publicitate, promovare de produse, cooperare in- re’;ea, efc.

BUGET TERMENUL- CINE POATE SOLICITA COFINANTARE ELIGIBILITATE -
LIMITA PENTRU ' TARVREGIUNI
DEPUNEREA
APLICATIILOR
82.400.000€ 28 aprilie | e organizatii profesionale sau interprofesionale reprezentative entitatile cu sediul oficial
Comisia 2021 pentru sectorul sau sectoarele in cauza. in statele membre ale UE
europeand ar | (orele 17:00la | e organizatii profesionale sau interprofesionale care au ca obiectiv =
putea Luxemburg, | si activitate actiunile de informare i de promovare pentru produsele
suplimenta | sediul Agentiei | agricole si care au fost insércinate de statele membre s&
bugetul cu CHAFEA) | indeplineasca o misiune de serviciu public in acest sector ;
20% « organizatii de producatori sau asomatu de organizatii de
producatori,
Obiective generale §i specifice: = ' = } Informatii supiimentare:

La 22 octombrie 2014, Parlamentul European si Consiliul au adoptat Regulamentul (UE) nr.
1144/2014 privind actiunile de informare si promovare referitoare la produsele agricole puse in
aplicare pe piata interna si in {arile tere si de abrogare a Regulamentului (CE) nr. 3/2008 al
Consiliului. Acest regulament este completat de Regulamentul delegat (UE) 2015/1829 al Comisie,
iar normele sale de aplicare sunt prevazute in Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2015/1831
al Comisiei.

......

agricol al Uniunii.

Politica UE de promovare a produselor agroalimentare este conceputd penfru a spori
competitivitatea sectorului prin valorificarea pietelor agroalimentare mondiale in expansiune si prin
sensibilizarea cu privire la standardele ridicate utilizate in agricultura UE, inclusiv in ceea ce priveste
calitatea si sustenabilitatea. Anul viitor va fi instituit un nou cadru pentru polmca de
promovare, astfel cum se prevede in strategia .De la ferma la consumator”,

Obiectivele specifice:

- cresterea gradului de constientizare a meritelor produselor agricole din Uniune i a standardelor
ridicate aplicabile metodelor de productie in Uniune;

- cresterea competitivitaii si a consumului produselor agncole din Uniune si ale anumitor produse
alimentare si cresterea renumelui lor atét in interiorul, cat si inexteriorul Uniuni;

- cresterea gradului de constientizare si de recunoastere a sistemelor de calitate ale Uniunii;

- cresterea cotei de piata a produselor agricole din Uniune §i a anumitor produse alimentare, in-

special prin concentrarea asupra pietelor din tarile terfe care au cel mai mare potential de cregtere;
- restabilirea conditiilor normale de pe piatd in eventualitatea unei tulburari grave a pietei, a

- Organizatia care

formuleaza propunerea
poate depune mai multe
cereri pentru proiecte

diferite in cadrul aceleiasi
teme prioritare.

Organizatia care
formuleaza propunerea
poate depune, de
asemenea, mai multe
cereri pentru proiecte
diferite in cadrul
diferitelor teme prioritare.

ce_rer_ea pentru programe
simple, consorfiul trebuie
sa fie fransnational,
format din cel putin 2
parteneri, din cel putin 2
state membre ale UE,
sau s& reprezinte

— una/mai multe organlzatu
~europene, Cererea este

gestionata integral de
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pierderii increderii consumatorilor sau a altor probleme specifice.

Programul anual de lucru al Comisiei pentru 2021, adoptat prin Decizia de punere in aplicare din 16
decembrie 2020, stabileste detaliile pentru acordarea de cofinantare si prioritafile pentru programele
simple si multinationale pe piata internd si in térile terte.

Printre actiunile finantate: = = , J

Actiuni eligibile concrete:

- gestionarea proiectului,

- relatii publice (evenimente de presa, alte activitati de relafii cu publlcul)

- website, platforme de comunicare sociald (Mijloace de comunicare sociala (creare de conturi,
postari periodice, aplicatii mobile, platforme de e-learning, seminare online, efc.),

- publicitate (tiparituri, TV, radio, online, cinema, in aer liber),

- instrumente de comunicare (videclipuri, mape pentru presa, produce promotionale)

- evenimente (standuri la targuri comerciale, seminarii, ateliere, reuniuni B2B, cursuri de formare
pentru comertlbucatan activitati in scoli, s&ptdmani in restaurante, sponsonzare de evenimente,
vizite de studiu in Europa),

- promovare la punctul de desfacere (zile de degustare, alte categorii : publicitate la punctele de
desfacere, promovare in publicatii ale comerciantilor cu amanuntul, efc.).

[ Surse de informare:

Textul oficial al cererii

Portalul “Funding and Tender Opportunities”
Programul anual de lucru al Comisiei europene 2021
CHAFEA

Comisia European3 incredinteaza Agentiei Executive pentru Consumatori, Sanatate, Agricultura si
Alimente (,CHAFEA") gestionarea anumitor parii ale actiunilor de informare si promovare referitoare
la produsele agricole puse in aplicare pe piata intena si in tarile terfe, inclusiv lansarea de cereri de
propuneri, primirea si evaluarea propunerilor, elaborarea si semnarea acordurilor de grant pentru
programele multinationale §i monitorizarea punerii in aplicare a acestora.

[ Institutie responsabila:

Contact pentru intrebarile care nu sunt legate de IT: CHAFEA-AGRI-CALLS@ec europa.eu

Pe site-ul CHAFEA sunt publicate intrebérile frecvente referitoare la cererile anuale pentru
promovarea produselor agricole: httg:flec.euroga.eulchafealagrilfag.ht_m!

catre CHAFEA,
neexistand Autoritéti de
management nationale.

- Data‘inceperii

~actiunilor de

implementare-in primele
8 luni ale anului 2022

- Proiectele se

implementeazdpeo
perioadd de minimum 1=
an si maximum 3 ani.

- Propunenie pot fi
depuse in-oricare dintre
limbile oficiale ale Uniunii
Europene. Solicitantii
suntincurajati, fotusi, sa
Isi depun propunerile In
limba engleza, pentru a
facilita-prelucrarea
cererilor, inclusiv

| revizuirea lor de citre

experti independenti
care furnizeaza
contributji tehnice in
cadrul evalugrii. In plus,
acestia trebuie s ia in
considerare faptul ca
limba de comunicare a
CHAFEA este engleza.
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Moving towards a more healthy and sustainable EU food system,
a corner stone of the European Green Deal

Make sure Europeans get  Tackle climate Protect the environment Fair economic Increase organic
healthy, affordable and change and preserve biodiversity return in the food farming

sustainable food chain

“The coronavirus crisis has shown how vulnerable we all are, and how impartant it is to restore the balance
between human activity and nature. At the heart of the Green Deal the Biodiversity and Farm to Fork
strategies point to a new and better balance of nature, food systems and biodiversity; to protect our people’s
health and well-being, and at the same time to increase the EU’s competitiveness and resilience. These
strategies are a crucial part of the great transition we are embarking upon.”

Frans Timmermans, Executive Vice-President of the European Commission

The use of pesticides in agriculture contributes to pollution of soil, water and air. The Commission
will take actions to:

\f reduce by 50% the use and risk of chemical pesticides by 2030.

‘v’{ reduce by 50% the use of more hazardous pesticides by 2030.

The excess of nutrients in the environment is a major source of air, soil and water pollution, negatively
impacting biodiversity and climate. The Commission will act to:
\f reduce nutrient losses by at least 50%, while ensuring no deterioration on soil fertility.

‘v} reduce fertilizer use by at least 20% by 2030.

Antimicrobial resistance linked to the use of antimicrobials in animal and human health leads to an
estimated 33,000 human deaths in the EU each year. The Commission will reduce by 50% the sales
of antimicrobials for farmed animals and in agquaculture by 2030

Organic farming is an environmentally-friendly practice that needs to be further developed.
The Cornmission will boost the development of EU organic farming area with the aim to achieve
250/ of total farmiand under organic farming by 2030.




Making the transition happen: informed choices and efficiency gains

e The creation of a healthy food environment which makes the healthy and sustainable
choice the easy choice.

It is estimated that in
the EU in 2017 over

950,000 deaths

were attributable to
unhealthy diets (one out
of five).

JE8# threatening diseases and
the environmental impact
of our food system.

Food labelling to empower consumers to choose healthy and
sustainable diets

The Commission will propose mandatory harmonised front-of-pack nutrition labelling
and develop a sustainable food labelling framework that covers the nutritional,

Ha[vmg per capita The Commission will propose legally
food waste at retail binding targets to reduce food waste
and consumer levels by across the EU by 2023.

2030.

Research and innovation

to be invested in R&l related to focd, bioeconomy,
s, aquaculture and envirenment. Knowledge transfer

The CAPs Farm adwsory services and Farm sustainabilty data network will be

3e en .'1
instrumental in assisting farmers in the transition.
Promoting the Global transition —
Making European food famous for its sustainability can add a competitive advantage and open L % =
new business opportunities for European farmers. \ = l_

The EU will collaborate with third countries and international actors to support a global move
towards sustamable food systems. & sustainability food labelling framework will facilitate
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A healthy and plant based
diet reduces the risk of life



